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Brescia @ tra le venti province inserite nel progetto nazionale “Mobilita Sicura”

Al volante Iucidi ¢ consapevoli via allacampagna

BRESCIA

Sicurezza sulla strada: a Bre-
scla la campagna di comunica-
zione nazionale. Dopo i corsi di
guida sicura, gli incontri con gl
studenti, lintensificazione dei
controlli stradali e le tante inizia-
tive di sensibilizzazione, il pro-
getto “Mobilita Sicura” di Provin-
cia di Brescia e associazione
Condividere |a strada della vita
(nato dalle iniziative promosse
dal Memorial Giorgio Botti, isti-
tuito per ricordare il giovane vit-
tima di un incidente stradale da
passeggero di un'auto condot:
ta da un coetanec), presenta la
sua campagna di comunicazio-
ne, con video e locandine, per
corroborare la sollecitazione di
buone pratiche, osservanza del-
le regole @ buon senso, quando
si @ sulla strada, da guidatori,
ma anche da passeggeri.

La campagna si inserisce nel
progetto nazionale “Mobilita Si-
cura” promasso, con il soste-
gno della presidenza del Consi-

lio dei ministri, US| (ERSHE
h“ & dal Diparti-

mento delle politiche contro la
droga e le altre dipendenze del

Ministero, in venti province ita-
liane, tra cui anche Brescia. Per
questo, la Provincia & stata de-
stinataria di un contributo di
100mila euro, sssegnaii attra-

VIDED E LOCANDINE
Messaggi indirizzati
a prevenire uso

e abuso di alcol

e stupefacenti prima
di mettersi alla guida

verso un apposito bando.

Come evidenzia |3 "Relzzione
annuale al Parlamento sul feno-
mano delle tossicodipendenze
in Italia 2024" redatta dal Dipar-

LINIZIATIVA

Studiata con psicologi
ed educatori

del Consorzio

“Gli acrobati”

di Concesio

| erww reostampa it |

timento pef le pelitiche antidro-
ga. sia a livello nazionale che an-
che sul territorio bresciano
I'uso e I'abuso di glcool e sostan-
ze stupefacenti sono in netto aw-
mento, con conseguente alto ri-
schio di incidentslita stradale.
Dai dati pili recenti emerge chia-
ramente che | giovani sonola ca-
tegoria pil esposta a tale ri-
schio: a loro sono destinati,
quindi, | messaggi della campa-
gna di comunicazione, elabora-
ti anche grazie a psicologi ed
educatori del Consorzio “Gii
acrobati” di Concesio.
A supporto della campagna. ci
sono Prefettura, Forze dell'Ordi-
ne, Polizia, Carabinieri, Guardia
di Finanza e dei Vigili del Fuoco,
realtd del territorio come Avis,
Automobil Club, Associazione
Artigiani, ed anche molti atleti e
societd sportive che rilanceran-
no la campagna sui loro Social:
Federico Bicelli, Campione para-
limpice & mondiale di nuoteo,
Chantal Pavoni, campionessa di
Motocross e porta colori del Mo-
toclub Lumezzane, ['Atlantide
Pallavolo Brescia, la squadra di
football americano dei Bengals.
Federica Pacella
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